Brochand, Bernard [et al]  (1999). Publicitor «Gestão e Inovação: Ciências da Gestão». Lisboa: Publicações D. Quixote.

Clothier, Peter (1997). Multi-level marketing. London: Kogan Page.

Esteban Talaya, Agueda [et al]  (1996). Principios de Marketing. Madrid: ESIC Editorial.

Fill, Chris (1995). Marketing communications: frameworks, theories and applications. London: Prentice Hall.

Kotler, Philip (1995). Princípios de Marketing. Rio de Janeiro: Livros técnicos e científicos.

Kotler, Philip (s/d). Marketing Management: analysis, planning, implementation, and control. s/l: Prentice Hall International Editions.

Kotler, Philip (2000). Marketing para o século XXI «Novos Gestores». Lisboa: Editorial Presença.

Lendrevie, Jacques [et al] (1996). Mercator: teoria e prática do Marketing «Gestão e Inovação - Ciências de Gestão». Lisboa: Publicações D.Quixote.

Santesmases Mestre, Miguel (1996). Marketing: conceptos y estratégias. Madrid: Ediciones Pirámide.

